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	中国，2014年1月7日
	科法斯季度“行业全景报告”
	北美及亚洲市场回暖
	纺织行业投入创新，欧洲市场风险趋稳
	随着欧元区经济走出衰退，西欧风险正趋于稳定。但南欧国家疲软的国内需求影响了欧洲的整体行业风险评定，没有任何一个行业获得“低风险”的信用风险评级。
	欧洲纺织业：创新是成功的关键
	受全球化和金融危机导致的需求疲软影响，三大地区的纺织和服装业的信用风险等级为“中等风险”。在欧洲，纺织业相对强劲，但服装行业的销售额因消费萎缩而表现不佳。法国的情况印证了纺织部门是经济复苏的新动力。尽管法国公司的整体破产率仍接近最差时期，但纺织行业的破产企业数量自2009年以来几乎减少了一半。2013年10月底，科法斯记录的当年62431家破产企业中，仅有83家来自于纺织业。
	创新驱动正初显成效。但是，在面对原材料价格的频繁波动、创新基金设立的迫切需求、新兴国家进军高端市场的竞争威胁时，一个行业能维持稳定吗？创新不是一成不变的，为了维持欧洲纺织品行业的好转趋势，业界需要不断追寻复苏的策略。创新纺织品的优点之一是能满足不同市场的需求，它可广泛应用于不同的领域，包括体育、家具、医药、农业和环境。因此，通过研发的投入，纺织行业正在积极推动其他行业的高端化和专业化发展，特别是在欧洲和法国。

